@ SO ERSTELLEN SIE EINE KORREKTE DRUCKDATEI -BEIDSEITIG BEDRUCKBARE WERBEBANNER
Die folgenden Informationen werden lhnen dabei helfen, eine korrekte Druckdatei zu erstellen.
Falls Sie noch Zweifel haben sollten, empfehlen wir lhnen als Hilfe die FAQs auf unserer Seite zu lesen, die
Option ,,Profi-Datencheck” zu aktivieren oder unseren Kundenservice anzurufen.

@ DATEIFORMAT
Senden Sie uns lhre Druckdatei als PDF-Datei (nicht passwortgeschiitzt) zu.

@ AUSRICHTUNGEN DES FORMATS
Die Ausrichtung des Formats (horizontal oder vertikal) der PDF-Datei muss mit der im Kostenvoranschlag
angegebenen Wahl tibereinstimmen . Dies ist sehr wichtig, um die Positionierung von zusatzlichem Zubehor wie z.B.
Hohlsaume, Osen usw. korrekt festlegen zu kénnen.

€@ AUFTEILUNG DES DRUCKMOTIVS
Je nach Material gibt es eine Maximalgrofie , die bedruckt werden kann. Sollte Ihr Druckmotiv diese Grofle
tberschreiten, dann wird es von uns aufgeteilt. Diese Aufteilung erfolgt stets vertikal, um die Widerstandsfahigkeit
des Produkts zu erhohen. Aus diesem Grund ist es sehr wichtig, dass Sie bei der Erstellung des
Kostenvoranschlags die korrekte Seitenausrichtung entsprechend lhrer Grafik auswahlen (wenn diese horizontal
ist, wahlen Sie hierfiir ,horizontal”). Fiir Material bei dem diese Auswahl vorgesehen ist, werden Sie auf unserer Seite
wahrend der Auftragserstellung darauf hingewiesen, wenn das Produkt nicht in einem Stiick geliefert werden kann.

O FARBEN
Alle Dateien missen im CMYK-Farbmodus (Cyan, Magenta, Gelb, Schwarz) mit Farbprofil Fogra 39 angelegt sein.
Bilder in RGB- oder mit PANTONE-Farben werden automatisch einer standardisierten Farbumwandlung
unterzogen. Eine Farbe kann je nach Druckmedium geringfligige Abweichungen in ihrem Erscheinungsbild
aufweisen: Dies ist durch die physikalische Beschaffenheit des Materials und die Grundfarbe des Materials bedingt.

© AUFLOSUNG
Die optimale Auflosung der Druckdateien liegt zwischen 100 und 150 ppi.

O VORLAGE
Laden Sie die Vorlage des von lhnen bestellten Produkts von unserer Website herunter und verwenden Sie diese
als Grundlage: Darin sind die von lhnen im Kostenvoranschlag angegebene Grof3en, die Beschnittzugabe sowie
weitere Hilfslinien bereits richtig vorgegeben. Fligen Sie Ihre Grafik ein, laschen Sie alle Hilfslinien mit Ausnahme
der griinen und speichern Sie die PDF-Datei in hochwertiger Qualitat und ohne Schnittmarken ab.
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(& ACHTUNG: Fiir Produkte , deren eine Seiten kiirzer als 5 m ist, muss die Datei im Maf3stab 1:1 erstellt werden.
Ist eine der Seiten langer als 5 m, dann wird es nicht moglich sein, eine Vorlage herunterzuladen. lhre Datei muss
dann im MaBstab 1:10 mit einer Auflosung von 1.000 ppi erstellt werden.

Grofe der Datei unter 5 m Grofle der Datei liber 5 m
Beispiel: Beispiel:
Werbebanner- Werbebannerformat
format 300x600 cm
50x100 cm

Beschnittzugabe:
Beschnittzugabe: 0,1 cm pro Seite
0,1 cm pro Seite

Auflosung:
Auflosung: 1.000 ppi
100-150 ppi
Gesamtgrofe im
Gesamtgrofe: Mafistab 1:10:
50,2x100,2 cm 30,02x60,02cm
Mafstab 1:1 Mafstab 1:10

@ BESCHNITTZUGABE UND SICHERHEITSBEREICH
Laden Sie die Vorlage des von Ihnen bestellten Produkts herunter. Darin wird die Beschnittzugabe bereits korrekt
vorgegeben sein.Die Werbebanner miissen eine Beschnittzugabe von 0,1 cm auf jeder Seite haben.
Zwischen dem Text und der Schnittlinie muss ein Abstand von 0,5 cm eingehalten werden. Falls Osen angebracht
werden sollen, dann muss zwischen dem Text und der Schnittlinie ein Abstand von 5 cm eingehalten werden.

© 7ZUSATZLICHE INFORMATIONEN
Die druckbare Mindestlinienstarke betragt 0,5 pt. Wir raten Ihnen davon ab, Rahmen und Passpartout zu nah an
den Randern zu positionieren, um Ungenauigkeiten aufgrund von Schnitttoleranzen zu vermeiden.

@ ZUSATZLICHE OPTIONEN: HOHLSAUME UND KANTENVERSTARKUNGEN
Um diese zusatzlichen Optionen der Weiterverarbeitung durchfiihren zu konnen, werden die Rander der
Werbebanner-Vorderseite auf die Riickseite umgeschlagen und durch Warmezufuhr verschweif}t; auf diese
Weise wird ein Teil der Grafik, die auf der Vorderseite gedruckt ist, auf der Riickseite sichtbar sein. Im
Uberlappungsbereich der zwei Grafiken miissen Sie eine Toleranz von 0,3 cm beriicksichtigen.

Beachten Sie daher genaudie folgenden Anweisungen bei der Dateierstellung:

e auf der Vorderseite: Achten Sie darauf, dass Sie wichtige Texte oder Grafikelemente nicht Gber die Schweif3-
markierung hinaus positionieren. Um sicherzustellen, dass die Grafik von der Vorder- zur Riickseite weiter-
verlauft, fillen Sie den Bereich liber der Schweifimarkierung mit einer Volltonfarbe, die der Riickseite gleicht.

e auf der Riickseite: Lassen Sie den Bereich Gber der Schweimarkierung (in der Vorlage grau) frei, um eine
perfekte Zusammenfiihrung der beiden Bereiche zu gewahrleisten.

(7 KANTENVERSTARKUNG
Die Kantenverstarkung besteht aus einem 4,4 cm langen Streifen, der umgeschlagen wird und durch Warmezufuhr
auf die Riickseite geschweif3t wird. Somit wird das Produkt stabiler. Bitte denken Sie daran, dass der umgeschla-
gene Bereich nur auf der Rickseite, nicht auf der Vorderseite sichtbar sein wird. Die Grafik sollte optisch zusam-
menh&ngend sein (siehe Beispiele unten).

(G~ HOHLSAUM
EIN10 cm langer Streifen wird umgeschlagen und durch Warmezufuhr auf die Riickseite geschweif3t. Damit wird
ein Hohlsaum gebildet, in den eine Befestigungsstange passt. Bitte denken Sie daran, dass der umgeschlagene
Bereich nicht auf der Vorderseite sichtbar sein wird, allerdings auf der Riickseite. Die Grafik sollte daher optisch
zusammenhangend sein (siehe Beispiele unten).
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Beispiel: beidseitig bedruckbarer Werbebanner mit Kantenverstarkung auf allen Seiten

Vorderseite

I.C.E.

coworking

Vorderseite

I.C.E.

coworking

Vorderseite: Endergebnis

Beschnittzugabe: 0,1 cm

Kantenverstarkung: 4,4 cm
Diese Bereiche werden
auf der Riickseite des

Produkts sichtbar sein

Endgrofe des
Werbebanners

Schweiflung durch
Warmezufuhr

nicht sichtbare
Bereiche:
weil} lassen

Riickseite

die Rénder werden
auf die Riickseite
umgeschlagen und
durch Warmezufuhr
verschweif3t

Riickseite

Schweiflung durch
Warmezufuhr

Rickseite: Endergebnis
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Beispiel: beidseitig bedruckbarer Werbebanner mit Hohlsaum oben und unten

S

Beschnittzugabe:
0,1 cm auf allen Seiten

— Hohlsaum: 10 cm Diese

/ — Bereiche werden auf der

Riickseite des Produkts
’ sichtbar sein
- EndgroBe des
\ Werbebanners

Schwei3ung durch
Warmezufuhr

nicht sichtbare
Bereiche weil3
lassen: 20 cm hoch

der Hohlsaum wird

auf die Riickseite
umgeschlagen und
= m = durch Warmezufuhr

verschweif3t
coworking

#

Schweiflung
durch
Warmezufuhr
I IC | E |
coworking
Vorderseite: Endergebnis Rickseite: Endergebnis

In den umgeschlagenen

Hohlsaum passt eine )

Befestigungsstange mit N

einem Durchmesser von Schweif3ung durch
maximal 4 cm. ‘) v/ Warmezufuhr
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Beispiel: beidseitig bedruckbarer Werbebanner mit Hohlsaum rechts und links

der Hohlsaum wird
auf der Riickseite
umgeschlagen und
durch Warmezufuhr
verschweif3t:
Achten Sie genau
darauf, wie Sie die
Grafik positionieren
und beriicksichtigen
Sie dabei, wie diese
auf der Riickseite zu
sehen sein wird.
———————— Schweiflung

durch

Warmezufuhr @ @
rking

Vorderseite: Endergebnis Riickseite: Endergebnis

(@ OSEN
Die Osen haben ein Durchmesser von 2,3 cm (aus Aluminium) oder 2,5 cm (aus Polycarbonat) und werden ca. 1,5 cm
vom Rand des Endformats positioniert. Falls auf derselben Seite eine Kantenverstiarkung vorliegt, werden die Osen
ca. 3,8 cm vom Rand des Endformats positioniert.

Durchmesser der Osen:

2,3/2,5 cm | SchweiBung durch

Warmezufuhr

Positionierung der Osen:
ca.1,5cm
vom Rand entfernt
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@ INDIVIDUELL ZUGESCHNITTENE WERBEBANNER
Fur individuell zugeschnittene Werbebanner sind keine zusatzlichen Verarbeitungen von Zubehdr wie
beispielsweise Hohlsdume, Kantenverstarkungen oder Osen méglich.
Achtung: Bei ., Extreme Blockout”-Werbebannern ist kein individueller Zuschnitt méglich.
Falls Sie die Option ,individuell zugeschnitten“gew&hlt haben, befolgen Sie die nachstehenden Schritte zur
Erstellung eines korrekten Schnittpfads.

¢ In der Ebenenpalette legen Sie eine neue Ebene an und benennen diese ,,CutContour™.
o Erstellen Sie mit der Farbpalette ein neues Farbfeld und benennen es ,,CutContour”. Als Farbtyp wahlen
Sie Volltonfarbe aus und weisen die CMYK-Prozentwerte 0, 100, 0, 0 (nur Magenta) zu.
» Auf der ,CutContour“-Ebene erstellen Sie einen Vektorpfad, der der Stanzform Ihres Werbebanners entspricht und
weisen diesem die soeben angelegte Volltonfarbe ,,CutContour™ zu.
e Speichern Sie die PDF-Datei und halten Sie dabei die Ebenen separat.

Wir raten lhnen keine zu komplexen Schnittpfade zu erstellen, da das Ergebnis des Zuschnitts ansonsten ungenau
oder uneinheitlich ausfallen kann.

Il cutcontour o CutContour Ebene

F H artwork

Farbfeldoptionen Farbfeld CutContour

Benennung: CutContour (nicht: cutcontour
oder CUTCONTOUR)

Farbtyp: Volltonfarbe

Farbfeldname

Farbart: Volltonfarbe

Global
CMYK Farbmodell: CMYK

Farbmodus:

C: 0%
M: 100%
Y: 0%
K: 0%

Vorschau Abbrechen

Adobe PDF-Vorgabe: [Qualitativ hochwertiger Druck] -

Standard: Chne ¥  Kompatibilitit: = Acrobat 5 (PDF 1.4)

Aligemein Allgemein

Komprimierung i Frviain
escnrel

Marken und Anschnitt
A

= it
Ubersichit Optionen

¥ Tllustrator-Bearbeitungsfunktionen beibehalten SpeICheI"n Sie die
Seitenminiaturen einbetten PD F_ Date|

¥ Fiir schnelle Webansicht optimierer . H
B und halten Sie dabei

die Ebenen separat.

PDF speichern und anzeigen

REV_01_29/10/2016 I]l)(ﬂ"ll"l“lllg



